»» \iista de la planta que Panrico posee en Puente H.

EL NUEVO PRODUCTO SE ELABORA EN LA PLANTA PONTANA
Panrico empieza a fabricar
el bizcocho bajo en grasas

© La nueva linea de
produccion ha
supuesto 40 nuevos
puestos de trabajo
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anrico destinara ocho
millones de euros a la
ampliacion de su carte-
ra de productos con el
lanzamiento de e§/99, un bizco-
«cho con corazén de cacao o fresa
bajo en grasas con el que entra
en el segmento de los snacks salu-
dables, segiin han informado
fuentes de la empresa.

Ta compaiiia de bolleria y pan
de molde ha incorporado en su
planta de Puente Genil una nue-
va linea de produccion para la
fabricacion de este producto, lo
que ha supuesto la creacién de

© La empresa
destina 8 millones
al lanzamiento

de ‘eS!99’

40 nuevos puestos de trabajo.

Con este lanzamiento, la firma
destaca que da un paso mds en
su apuesta por la innovacion y la
alimentacion saludable, al con-
seguir elaborar un alimento que
permite al consumidor “disfru-
tar cuidindose y sin perder nada
de sabor”.

El director de +D de Panrico,
Carles Nin, explico que se trata
de un producto “inico y novedo-
50" en el mercado de la bolleria,
porque es el primer producto de
pasteleria bajo en grasas (3%) y
en grasas saturadas (1%) que se
elabora con un método de coc-
cion exclusivo de la compania, a

menos de 100 grados centigra-
dos. De este modo, las caracteris-
ticas de ¢S99 son tinicas en el
segmento de snacks saludables,
que incluye productos como las
barritas de cereales o las galletas
dietéticas, “con un nivel similar
de calorfas por racién, pero con
mayor contenido en grasa®.

Panrico, propiedad de Apax
Partners, posee 12 fibricas en Es-
pana y Portugal, con mds de
6.000 trabajadores y una cifra de
negocio cercana a los 600 millo-
nes de euros en el 2007. El ano
pasado entro en el mercado de
las galletas en Espana con la ad-
quisicion de Artiach y sus mar-
cas Chiquilin, Marbui Dorada, Ar-
tinata o Filipinos, entre otras,
ademds de la planta de Orozko
(Vizcaya). Artiach alcanzé una d-
{ra de negocio de 70 millones de
euros en el 2007 y una cuota de
mercado del 12%. =



